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VISION & MISSION

VISION: Georg lensens vision er at
repragsentere en unik

hindveerksmasssig kvalitet og deres
historie, gennem tidlpst astetisk

design, samt vaere verdens farende,
skandinavisk livsstils- og luksusbrand.

MISSION: Loyale over for deres unikke
og tidlgse design, og opretholder

ATTRIBUTES Georg Jensen tradition for at sikre haj KEY PRODUCTS
Nature kvalitet og unik kunst, begejstre,
: overraske og inspirer slutbrugera og Smykker
Heritage kunder over hele verden Ure
Sustainability Boligartik
oligartikler
Longevity
Create for the future
Quality

Apsthetic

VALUE PROPOSITION KEY COMPETITORS

kvalitet BIG IDEA Tiffany

Service Lund Copenhagen

Tradition Tidlgst unik handvaerk og Ole Lynggaard Copenhagen
Proestytionsorienteret skandinavisk design

Colab med store designers

TARGET MARKET

Det bli segment - Haj indkomst,

Hejtuddannet, Designinteressere COMPETITIVE ADVANTAGE

Unik hindvarrksmaessig kvalitet

Det grgnne segment, nu der fokus pé Kongelig hofleverandgr

deres CSR og om at blive

miljsbevidste KEY STAKEHOLDERS Internationalt brand
Kapitalfonde H@| kendskabsgrad i ind og udland
Rosa segment - den traditionelle, Inwestor Historisk brandidentitat
tryghed, aldre B2B virksomheder Livsstilsbrand

Leverandgr
Kongehuset
Medarbejder
Kunder

De forskellige landes BNP
(bruttonationalprodukt - landes

vaerditilvaekst

Kvinden mellem 35 og op efter
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PRODUKT

Smykker, Ure &
Livstilsprodukter:

Skandinavisk design
Tidlgst
Unik hdndvaerksmaessig kvalitet

Bredt sortiment

$2 AaiRY

PRIS

Differentierede prisniveau:
Prisen varierer for at tiltrazkke
bestemte kunder
PLACE

Veerdibaseret prisfastsaettelse Webshop

’ 97 Fysisk butikker verden over
_ B2B virksomheder
Smykker 600,- til 200.000,-

Ure 12.500,- til 110.000,-
Boligartikler 300,- til 1 mio

PROMOTION

Online marketing: instagram,
Facebook & Linkin

Personlig salg
Webshop
Nyhedsbrev
Kataloger

Livsstilsblade / magasiner

Product placement - tv
programmer

Plakater



Brandidentitet
H B H N
- Cﬂ,_ 2YFY t

— Georg Jensen Baeredygtighed Kendskabsgrad i ind og uland

Lund Copenhagen
Ole Lynggaard Copenhagen

Tiffany & Co

Klassisk udtryk Prisniveau

Unik ha ndvaerks maassig kvalitet
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